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Publication unique dans le paysage du design, la revue constitue à la fois un 
lieu de réflexions, d’échanges et de critiques sur les enjeux du design contemporain 
et de l’art, ainsi qu’un terrain d’expérimen tations et de recherches graphiques 
et typographiques.
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Pour une part, le faux est le cauchemar du visuel. Que ce soit en philosophie, en 
art, en droit, en épistémologie, la catégorie du faux regroupe tout ce qui est inad-
missible : la simple erreur qu’il convient d’identifier puis de corriger, mais aussi 
la tromperie délibérée, l’imposture, le mensonge… Depuis Platon, la mimesis 
porte, comme un ineffaçable péché originel, la marque de l’illusion, de la corrup-
tion et de l’infériorité par rapport à un modèle idéal.
	 Mais d’autre part, le faux est aussi le fantasme du vi-
suel. Dès lors qu’il est revendiqué – et c’est là une ligne de 
partage essentielle –, le faux artistique devient un idéal de 
perfection à atteindre, un véritable objet de désir.
	 Les quinze contributeurs de ce numéro d’Azimuts, 
essentiellement des artistes, se penchent donc sur ce que le 
faux fait au voir, et non seulement au savoir. Que ce soit dans 
le champ de l’art ou dans une approche plus large de l’image 

– produite et / ou perçue –, quels sont aujourd’hui les enjeux, 
les stratégies et les conséquences du faux ?
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